Marketing e identidad en los
grandes eventos deportivos

Chile esta ad-portas
X de vivir una fiesta
Director deportiva con 1la
realizacion de 1los
Juegos Panamericanos
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duda una inyeccidn de
animo para todos los
ciudadanos, en medio de un ano cargado de tensiones
econdmicas, politicas, ademds de los eventos climdticos que
han golpeado el alma nacional.
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Esta importante cita trasciende su condicién de evento
deportivo, debido a su potencial para unir y motivar. Es una
oportunidad para demostrar la capacidad organizadora del pais,
tejer redes de colaboracién y forjar identidad.

En ese sentido, las marcas auspiciadoras tienen mucho que
decir. Son claves en el financiamiento, visibilizar a la
actividad con el realce que merece, contribuir a su éxito y
posibilitar que 1la ciudadania 1o disfrute de manera
transversal.

Se trata de una clara demostracién del aporte de 1la
comunicacidén comercial al desarrollo no s6lo econdémico, sino
social y cultural de nuestro pais, ademds de la promocidn de
la colaboracién publico-privada. Las marcas y patrocinadores
contribuyen a la excelencia deportiva, y forman parte de una
narrativa mds grande que convertira a Chile en sede de la
mayor fiesta deportiva del continente.
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